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فصل چهارم: مقایسه روزنامه ها در سال 1380 از نظر پوشش مطالب هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری167

پرسش 1- آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر نوع سبک مطالب مربوط به انتخابات تفاوت وجود دارد؟167

پرسش 2- آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر محور اصلی مطالب مربوط به انتخابات تفاوت وجود دارد؟170

پرسش 3- آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر موضوع مطالب مربوط به انتخابات به طور کلی تفاوت وجود دارد؟172

پرسش 4- آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر تعداد مطالب مربوط به هر یک از نامزد های هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری تفاوت وجود دارد؟174

پرسش 5 - آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر نوع هدف مطالب مربوط به انتخابات تفاوت وجود دارد؟178

پرسش 6 - آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر نوع جهت گیری نسبت به نامزدها در مطالب انتخاباتی تفاوت وجود دارد؟180

پرسش 7- میزان حضور احزاب سیاسی، گروه ها و نهادها در مطالب انتخاباتی روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 چگونه بوده است؟182

پرسش 8 - آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر منبع خبرهای مربوط به انتخابات تفاوت وجود دارد؟185

پرسش 9- آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر تیتر کردن مطالب انتخاباتی در صفحه اول تفاوت وجود دارد؟187

پرسش 10- آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380 از نظر ارائه مطالب انتخاباتی همراه «عکس» تفاوت وجود دارد؟187

پرسش 11- آیا میان روزنامه های مورد بررسی در سال 1380، از نظر محل درج عکس همراه با مطالب انتخاباتی تفاوت وجود دارد؟189

فصل پنجم: مقایسه نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر پوشش خبری روزنامه ها در سال 1380191

پرسش 1- آیا میان نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر نوع سبک مطالب مربوط به آنها تفاوت وجود دارد؟192
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پرسش 2- آیا میان نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر نوع هدف مطالب مربوط به آنها تفاوت وجود دارد؟196

پرسش 3- آیا میان نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر نوع جهت گیری روزنامه ها در مطالب مربوط به آنها تفاوت وجود دارد؟198

پرسش 4- آیا میان نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر محتوای حزبی یا شبه حزبی مطالب مربوط به آنها تفاوت وجود دارد؟201

پرسش 5- آیا میان نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر تیتر شدن مطالب مربوط به آنها در صفحه اول روزنامه تفاوت وجود دارد؟202

پرسش 6- آیا میان نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر ارائه شدن عکس همراه با مطالب مربوط به آنها تفاوت وجود دارد؟204

پرسش 7- آیا میان نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر محل درج عکس همراه با مطالب مربوط به آنها تفاوت وجود دارد؟205

پرسش 8- نوع و میزان ویژگی های مورد تأکید در مورد هر یک از نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری در محتوای مطالب روزنامه های مورد بررسی در این دوره چگونه است؟207

پرسش 9- نوع و میزان درج برنامه های انتخاباتی هر یک از نامزدهای هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری در محتوای مطالب روزنامه های مورد بررسی در این دوره چگونه است؟209

فصل ششم: مقایسه ششمین و هشتمین دوره انتخابات ریاست جمهوری از نظر پوشش خبری روزنامه ها215

پرسش 1- آیا میان دو دوره مورد بررسی، از نظر نوع سبک مطالب مربوط به انتخابات تفاوت معنی داری وجود دارد؟215

پرسش 2- آیا میان دو دوره مورد بررسی، از نظر محور اصلی مطالب مربوط به انتخابات تفاوت معنی داری وجود دارد؟218

پرسش 3- آیا میان دو دوره مورد بررسی، از نظر موضوع مطالب مربوط به محور انتخاباتی به طور کلی تفاوت معنی داری وجود دارد؟218

پرسش 4- آیا میان دو دوره مورد بررسی، از نظر نوع هدف مطالب مربوط به انتخابات تفاوت معنی داری وجود دارد؟222

پرسش 5- آیا میان دو دوره مورد بررسی، از نظر نوع جهت گیری روزنامه ها نسبت به نامزدها در مطالب انتخاباتی تفاوت معنی داری وجود دارد؟223
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پرسش 6- آیا میان دو دوره مورد بررسی از نظر منبع خبرهای مربوط به انتخابات تفاوت معنی داری وجود دارد؟226

پرسش 7- آیا میان دو دوره مورد بررسی، از نظر تیتر شدن مطالب انتخاباتی در صفحه اول روزنامه ها تفاوت معنی داری وجود دارد؟228

پرسش 8- آیا میان دو دوره مورد بررسی از نظر ارائه شدن مطالب انتخاباتی همراه عکس، تفاوت معنی داری وجود دارد؟229

پرسش 9- آیا میان دو دوره مورد بررسی، از نظر محل درج عکس همراه با مطالب انتخاباتی تفاوت معنی داری وجود دارد؟230

فصل هفتم: خلاصه یافتهها و نتیجهگیری232
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الف) دوره ششم232
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ج) مقایسه دو دوره235
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ب) دوره هشتم236

ج) مقایسه دو دوره236

4. مطالب مربوط به نامزدها236

الف) دوره ششم236

ب) دوره هشتم237
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الف) دوره ششم237

ب) دوره هشتم238
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ص :12





6. جهت گیری روزنامه های نسبت به نامزدها239
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9. داشتن تیتر در صفحه اول242
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ج) مقایسه دو دوره243
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الف) دوره ششم243

ب) دوره هشتم243

ج) مقایسه دو دوره244
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ب) دوره هشتم244
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ص :13
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تفاوت نظام ارتباط رسمی با رسانه های غیررسمی249
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1. اخلاق رسانه ای252
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ج) مشارکت انتخاباتی260
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منابع انگلیسی279
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دیباچه

دیباچه

یکی از مباحث مهم در حوزه علوم و فلسفه سیاسی، مسئله مشارکت است، اصول متعدد قانون اساسی، این حق را در موارد گوناگون مانند: مشارکت مردم در انتخابات رئیس جمهور، خبرگان رهبری، نمایندگان مجلس شورای اسلامی، شوراها و... آشکار میسازد.

نظریههای توسعه سیاسی _ اقتصادی، مشارکت را یکی از شاخصهای توسعه میشمارند. نگاهی به کشورهای پیشرفته نشان میدهد که مردم این جوامع در برابر سرنوشت سیاسی - اجتماعی خویش، منفعل و بیتفاوت نبودهاند. در صدر اسلام نیز مشارکت بیدریغ مسلمانان دلباخته سبب گسترش و توسعه اسلام گردید. البته مشارکت مردم، افزون بر حوزه داخلی، در بعد بینالمللی و سیاست خارجی نیز بسیار حائز اهمیت است.

رهبر فرزانه انقلاب درباره مشارکت مردمی میفرمایند:

ما میبینیم که پشتوانه مردم از نظام جمهوری اسلامی و از مسئولان چقدر در محاسبات ابرقدرتها موثر است. آنها اگر احتمال میدادند که مردم ما در مسائل کشور بیتفاوتاند به آینده کشور خود نمیاندیشند، به نظام سیاسی کشور اهمیت نمیدهند، به خطوط سیاسی - که از متن اسلام برگرفته شده - بیاعتنا هستند، بدانید فشارهایشان روی جمهوری اسلامی چند برابر میشد.

به یقین تأثیر رادیو و تلویزیون در آموزش و گسترش آگاهیهای سیاسی و اجتماعی یک جامعه، انکارناپذیر و شایسته تحسین است. بدیهی است که بیتفاوتی مردم به سرنوشت سیاسی از بزرگترین آفتها و آسیبهایی است که میتواند پایههای نظام سیاسی اسلام را متزلزل سازد، 
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در حالی که رشد و تقویت بینش سیاسی مردم در تحکیم پایههای حکومت نقش بسزایی داشته و موجبات توسعه سیاسی جامعه را فراهم میآورد.

بنابراین صدا و سیما بیش از هر رسانهای، به عنوان نهاد فرهنگساز و دانشگاه عمومی در تقویت و تعمیق بینش سیاسی مردم میتواند نقش برجستهای ایفا کند. همچنین این سازمان به عنوان رسانه عمومی فراگیر، از نقش و جایگاه بسیار مهمی در جهتدهی بینش سیاسی مردم و افزایش میزان مشارکت برخوردار است و هدایت سیاسی مردم را برعهده دارد، از این رو تدوین برنامههای مناسب و برنامهریزی و سیاستگذاری در راستای افزایش مشارکت عمومی در انتخابات آتی بسیار حائز اهمیت است.

پژوهشگر ارجمند جناب آقای مجتبی شاکر کوشیدهاند تا با بررسی مقایسهای دو دوره از انتخابات ریاست جمهوری و ترفندهای به کار گرفته، توسط رسانهها رهتوشهای مناسب برای برنامهریزان و برنامهسازان صدا و سیما فراهم آورد. با تشکر از ایشان، امید است که مورد استفاده و بهرهبرداری بهینه قرار گیرد.

انه ولی التوفیق

اداره کل پژوهش

مرکز پژوهشهای اسلامی صدا و سیما
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پیشگفتار

پیشگفتار

امروزه در آغاز سده بیست و یکم میلادی، دموکراسی، رایجترین نظام سیاسی در جهان به شمار می رود. دموکراسی مدرن در آغاز، پدیده ای اروپایی و غربی بود، ولی در چندین قرن گذشته، به تدریج در سرزمین های دیگر گسترش یافت و به پدیده ای جهانی تبدیل شد. در قرن بیستم، نظام های سیاسی تک حزبی، توتالیتر و فاشیستی مدتی در گوشه و کنار جهان قد برافراشتند، ولی به واسطه بحران های مختلف سرانجام، جای خود را به گونه هایی از حکومت دموکراتیک دادند.

برای تحقق دموکراسی، مشارکت مردم به هر شکل معناداری لازم است، هر چند کافی نیست. ساده ترین شکل مشارکت سیاسی، رأی دادن شهروندان به افراد، احزاب و سیاست هاست. اهمیت پدیده انتخابات در پیدایش و بازنمایی میزان مشروعیت سیاسی، وسعت و کیفیت مشارکت پذیری و ظرفیت پاسخ گویی نظام سیاسی به گونه ای است که سبب می شود تا فضاهایی متناسب و درخور برای گسترش دامنه قدرت اجتماعی؛ یعنی قدرت نهادهای واسطه، گشوده شود و به مصون سازی نظام سیاسی درپی آید. به عبارتی، انتخابات از یک طرف میدانی است که در آن، درگیری نیروها و دسته بندی های مختلف تجلی می یابد و از طرف دیگر، با تدارک امکان گزینش برخی افراد در خط مشی های گوناگون به دست مردم، این فرصت را فراهم می سازد تا با انتقال مسالمت آمیز قدرت سیاسی، از گرفتار شدن جامعه در گرداب بحران های سیاسی جلوگیری 
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کند. در حقیقت، انتخابات، مهم ترین شیوه حل و فصل مسالمت آمیز اختلافات در زمینه رقابت های گروهی درون جامعه به شمار می رود که در پرتو آن می توان با جلوگیری از فروپاشی نظم سیاسی، شرایط اولیه بنیادی را برای تأسیس جامعه مدنی؛ یعنی امنیت و آرامش اجتماعی فراهم ساخت.

نظر به ویژگی انتخابات و نقش تعیین کننده عنصر کثرت گرایی در تحقق شکل واقعی آن می توان از انتخابات به عنوان یکی از پشتوانه های اصلی جامعه مدنی یاد کرد. گفتنی است مفهوم حقیقی انتخابات زمانی مصداق می یابد که افراد جامعه بتوانند از میان گزینه ها و رقبای متعدد، آنچه را درست می پندارند، گزینش کنند. در این میان، نامزدها و احزاب تمام تلاش خود را برای جلب نظر رأی دهندگان به کار می بندند و بدین گونه است که مبارزات انتخاباتی شکل می گیرد. مبارزه انتخاباتی، مجموعه فعالیت های ترغیبی نامزدهای انتخاباتی در دوران پیش از رأی گیری و انتخابات است که به صورت گوناگون انجام می شود. هر مبارزه انتخاباتی، سه طرف دارد: نامزدهای انتخاباتی، رسانه های منتقل کننده پیام های انتخاباتی و رأی دهندگان(1).

بدین ترتیب، درمی یابیم که مبارزات انتخاباتی با وسایل ارتباط جمعی پیوند تنگاتنگی دارد. نامزدها یا احزاب سیاسی ناچارند از آخرین دستاوردهای ارتباطات در مبارزات انتخاباتی بهره جویند. استفاده از وسایل ارتباط جمعی، رسانه های نوشتاری، دیداری و شنیداری، پخش آگهی های رادیویی و تلویزیونی، استفاده از اینترنت و نظرسنجی های 
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1- حسین بشیریه ، درس های دموکراسی برای همه، تهران، مؤسسه پژوهشی نگاه معاصر، 1380، چ 1، ص 161.




دایمی، انتخابات را در عصر کنونی به نهایت پیچیدگی رسانده است. در مورد کارکرد و میزان تأثیر وسایل ارتباط جمعی در مبارزات انتخاباتی، پژوهش های مختلفی صورت گرفته است که در مقاطع گوناگون، دامنه این تأثیر را از خیلی کم و محدود تا خیلی زیاد ارزیابی کرده اند. به هر صورت، می توان گفت نوع رفتار رسانه ها در زمان انتخابات، با فضای سیاسی حاکم بر آن جامعه خاص و نظام رسانه ای اش ارتباط تنگاتنگی دارد که در جای خود، درخور بررسی علمی است.
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بخش اول: کلیات


اشاره

بخش اول: کلیات

زیر فصل ها



ضرورت پژوهش

اهمیت پژوهش

هدف پژوهش

پیشینه پژوهش



ضرورت پژوهش

ضرورت پژوهش

پس از پیروزی انقلاب اسلامی ایران، نظام جمهوری اسلامی، بر اساس دو رکن «اسلامیت» و «جمهوریت» تشکیل شد و ساز و کار آن در قانون اساسی متبلور گردید. در این قانون، راهکارهایی که تصور می رود از طریق آن امکان داشتن یک دموکراسی (البته براساس موازین اسلامی و فقهی) فراهم می شود، مشخص شده است. بر اساس اصل پنجاه و ششم قانون اساسی، حق حاکمیت بر جهان که حقی الهی است، به انسان تفویض شده تا از راه هایی که در این قانون آمده است، اعمال شود. همچنین در اصل ششم این قانون تصریح شده است که امور کشور باید به اتکای آرای عمومی و از راه انتخابات صورت پذیرد. در مورد انتخاب حاکمان و مسئولان نظام نیز براساس اصل یکصد و سیزدهم قانون اساسی، عالی ترین مقام رسمی کشور پس از مقام رهبری، رئیس جمهور است که برابر اصل یکصد و چهاردهم، برای مدت چهار سال با رأی مستقیم مردم انتخاب می شود و انتخاب دوباره او به صورت پیوسته، تنها برای یک دوره، مانعی ندارد.
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از ابتدای پیروزی انقلاب اسلامی تاکنون، هشت دوره انتخابات ریاست جمهوری برگزار شده است و پنج نفر به این مقام برگزیده شده اند: ابوالحسن بنی صدر، محمدعلی رجایی، آیت الله سید علی خامنه ای، علی اکبر هاشمی رفسنجانی و سیدمحمد خاتمی.

از میان این افراد به جز ابوالحسن بنی صدر که پس از سپری شدن 441 روز از آغاز ریاست جمهوری، با تصویب مجلس و تأیید امام خمینی رحمه الله ، از این سمت برکنار شد و محمد علی رجایی که در سی و نهمین روز ریاست جمهوری اش بر اثر انفجار در دفتر نخست وزیری به شهادت رسید، سه نفر بعدی پس از پایان چهار سال اول مسئولیت خود، برای بار دوم به این سمت انتخاب شدند. حدود هفت سال از مجموع دو دوره ریاست جمهوری آیت الله خامنه ای با جنگ تحمیلی هم زمان بود. با پایان یافتن جنگ تحمیلی و همزمان با آغاز دوره ریاست جمهوری علی اکبر هاشمی رفسنجانی، شرایط تازه ای بر کشور حاکم شد که از تثبیت نظام سیاسی و ضرورت پرداختن به نیازمندیهای خفته شهروندان حکایت داشت. خسارت های مالی و جانی جنگ، افت درامدهای نفتی، نبود سرمایه گذاری های معتبر خارجی، افزایش کسری بودجه و تورم، همگی از وضعیت نامطلوب اقتصاد خبر می دادند. با توجه به این وضعیت، دولت هاشمی رفسنجانی، توسعه اقتصادی یا بهبود اوضاع اقتصادی را در دستور کار خود قرار داد. از آنجا که بازسازی و رشد اقتصادی تنها در فضایی آرام، امکان پذیر است و ورود رسانه های گروهی و نظارت گسترده آنها بر رفتارهای اجتماعی دولت و نقد و بررسی آنها می توانست نوعی رویکرد انتقادی ایجاد کند که چندان خوشایند صاحبان سرمایه نبود، دولت تصمیم 
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گرفت تا حد امکان، به نفع رشد اقتصادی، از نقش سیاسی و نظارتی رسانه ها بکاهد. درپی همین سیاست بود که روند جریان هایی مانند: تولد نشریات سیاسی و انتقادی، برگزاری مجالس و نشست های نقد و ارزیابی، سخنرانی ها، کتاب ها و اموری که به گونه ای در تحلیل انتقادی سیاست های رسمی نقش داشتند، بسیار کند شد و به مشکل برخورد. با کاهش رشد اینگونه فعالیت ها، از نظر محتوایی نیز در ذیل استراتژی کلان دولت هاشمی رفسنجانی، به فعالیت های انتقادی محدود می شدند اصغر افتخاری، ثبات سیاسی رسانه ای، مجموعه مقالات رسانه ها و ثبات سیاسی، تهران، انتشارات پژوهشکده مطالعات راهبردی، 1380، چ1، صص 63 - 110." class="content_notelink" href="#content_note_22_1">(1)
. به عنوان نمونه، در انتخابات دوره ششم ریاست جمهوری کمتر دیده شد که نشریه ای ان چنان که باید و شاید، به موضوع انتخابات بپردازد. از آنجا که رقابت انتخاباتی چندانی هم میان نامزدها جریان نداشت، مطالب رسانه ها بیشتر حول محور تشویق مردم به شرکت در انتخابات یا اعلام حمایت از هاشمی رفسنجانی برای انتخاب دوباره مجدد به سمت ریاست جمهوری می چرخید.

در نتیجه، اولویت یافتن خواستهای سیاسی، تغییر نکردن استراتژی کلان دولت هاشمی در دوره دوم ریاست جمهوری و وجود نارضایتی از فساد های پنهان که رسانه ها می توانستند با اعمال نظارت، از وقوع آنها جلوگیری کنند، ولی این امکان برای آنها پدید نیامد، زمینه ای ایجاد کرد تا انتخابات دوره هفتم ریاست جمهوری، رویدادی تاریخی پس از انقلاب اسلامی گردد. 

تلاش دولت خاتمی از همان ابتدا بر آن قرار گرفت تا با اولویت بخشی به خواستهای سیاسی و باز کردن عرصه برای نظارت و فعالیت رسانه ها، زمینه لازم برای تکثر سیاسی و شکل گیری فرهنگ سیاسی نوین 
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