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ديباچه

ديباچه

با مطرح شدن موضوع ضرورت تغيير سياست جمعيتي نظام جمهوري اسلامي ايران و اعلام خطر برخي از كارشناسان در زمينه كاهش شديد جمعيت كشور، از اوايل سال 1391 موضوع تدوين «راهبردها و اقدامات ملي مربوط به جلوگيري از كاهش نرخ باروري و ارتقاي آن متناسب با آموزه هاي اسلامي و اقتضائات راهبردي كشور» در دستور كار شوراي عالي انقلاب فرهنگي قرار گرفت و در نهايت در تاريخ 2/3/1391 اين راهبردها به تصويب شوراي يادشده رسيد.

در اين مصوبه به «فرهنگ سازي براي دست يابي به جمعيت مطلوب و اصلاح بينش و نگرش مسئولان و مردم نسبت به پي آمدهاي منفي كاهش باروري به ويژه زيرحد جانشيني» توجه ويژه اي شده و بر همين اساس در بند 1 ماده 3 آن، «تهيه طرح جامع توليد و اجراي انواع برنامه هاي آموزشي، پژوهشي، اطلاع رساني، نمايشي، تبليغي و غيره در رسانه هاي جمعي به ويژه صدا و سيما و شبكه هاي استاني آن با هدف گفتمان سازي و ترويج فوايد فرزندآوري و تبيين آثار منفي كاهش نرخ باروري، با رعايت شرايط و مقتضيات راهبردي» يكي از اقدام هاي ملي متناسب با راهبردهاي جلوگيري از كاهش نرخ باروري و ارتقاي آن، برشمرده شد.
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با توجه به اين مصوبه، رسانه ملي بايد راهبردها، سياست ها و برنامه هاي خود براي تغيير گفتمان موجود در زمينه فرزندآوري را به روشني تدوين و بر اساس برنامه اي دقيق و حساب شده گفتماني جديد را در جامعه حاكم كند. گفتماني كه در نهايت به عبور از مرحله بحراني كاهش جمعيت و افزايش آن تا رسيدن به حد مطلوب بينجامد.

بر اين اساس، اداره كل خدمات رسانه اي مركز پژوهش هاي اسلامي صدا و سيما از اوايل زمستان سال 1391 طرح تدوين راهبردها، سياست ها و برنامه هاي رسانه در زمينه افزايش جمعيت را با بهره گيري از روش تحليل كيفي و مصاحبه با كارشناسان حوزه هاي گوناگون دين پژوهي، زن و خانواده، جامعه شناسي، رسانه و ارتباطات، در دستور كار خود قرار داد و بحمدالله موفق شد كه در كمترين زمان ممكن نتايج پژوهش خود را در اختيار مديران و برنامه سازان رسانه ملي قرار دهد.

كتاب حاضر، دست آورد اين طرح پژوهشي, است كه اميدواريم رسانه ملي را در اتخاذ بهترين راهبردها و سياست ها در حوزه يادشده ياري دهد.

در پايان از همه كساني كه در به ثمر نشستن اين طرح پژوهشي نقش داشتند؛ به ويژه مجري طرح جناب آقاي دكتر ابراهيم شفيعي سروستاني و همه كارشناساني كه در چارچوب اين طرح با آنها گفت وگو شده است, سپاس گزاري و براي همه آنها آرزوي موفقيت مي كنيم.

اداره كل خدمات رسانه اي

مركز پژوهش هاي اسلامي صدا و سيما
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پيش گفتار

پيش گفتار

تغيير سياست جمعيتي نظام جمهوري اسلامي و حركت از سياست تحديد مواليد به سمت سياست افزايش مواليد، نيازمند تغيير گفتمان و فرهنگسازي گسترده است.

يكي از مهمترين سازمانهايي كه در اين تغيير گفتمان و فرهنگ سازي نقش دارد، سازمان صدا و سيماست.

سازمان صدا و سيما بايد با در پيش گرفتن راهبردهاي مشخص و سياست هاي روشن و همچنين توليد برنامههاي اثرگذار، در طولاني مدت گفتمان موجود را تغيير دهد و زمينه را براي ايجاد گفتمان جديد فراهم آورد.

يكي از مهمترين نكاتي كه رسانه ملي در اين زمينه بايد به آن توجه كند، بهرهگيري از روش غيرمستقيم القاي پيام و پرهيز از اقدامهاي صرفاً شعاري است.

رسانه ملي بايد با برنامههاي جذاب و اثرگذار به تدريج بينش، گرايش و رفتار مردم را در زمينه بچهدار شدن تغيير دهد و شعار «فرزند كمتر، زندگي بهتر» را عملاً از ذهن و زبان و زندگي مردم حذف كند.

براي روشنتر شدن وجوه گوناگون اين موضوع و تبيين راهبردها، سياستها و برنامههايي كه رسانه ملي براي تغيير گفتمان موجود درباره فرزنددار شدن و تحقق سياست جديد جمعيتي نظام جمهوري اسلامي بايد در پيش گيرد، در اين كتاب موضوع «رسانه ملي و تغيير سياست جمعيتي نظام جمهوري اسلامي» بررسي شده است.
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اين پژوهش بر اساس روش تحليل كيفي انجام شده و براي گردآوري اطلاعات، از دو شيوه مصاحبه و بررسي اسنادي (منابع كتابخانهاي، پايگاههاي اطلاعرساني و نرمافزارهاي مرتبط) استفاده شده است.

در نخستين گام اين پژوهش، با تعدادي از كارشناسان حوزوي و دانشگاهي در حوزه هاي دينپژوهي، زن و خانواده، جامعهشناسي، مطالعات فرهنگي و رسانه و ارتباطات، بر اساس پرسشهاي مشخص و از پيش طراحي شده مصاحبه، و حاصل نكات مطرح شده در مصاحبهها به صورت نظاممند و منطقي استخراج شده است.

در گام دوم، بر اساس نكات مطرح شده در مصاحبهها، مطالعات تكميلي براي مستندسازي اين نكات و تكميل و تتميم آن ها انجام شده است.

در گام سوم، بر اساس يافتههاي مصاحبهها و مطالعات كتابخانهاي صورت گرفته، بخش اول كتاب نگارش و تدوين شده است.

بر اين اساس، كتاب حاضر در دو بخش سامان يافته است:

در بخش نخست، بر اساس مباحث مطرح شده در مصاحبهها و همچنين پژوهشها مطالعات انجام شده مهمترين راهبردها و سياست هاي رسانه ملي براي فرهنگسازي در زمينه تغيير سياست جمعيتي نظام جمهوري اسلامي، از كاهش جمعيت، به افزايش جمعيت بررسي شده است.

در بخش دوم، متن كامل مصاحبه با كارشناسان، پس از ويرايش و بازنگري ارائه شده است.

در پايان، از همه كارشناسان ارجمندي كه ما را در تهيه و تدوين اين كتاب ياري دادند، سپاسگزاري، و براي همه آن ها آرزوي موفقيت روزافزون ميكنم.

اميدوارم كتاب حاضر، مديران و برنامهسازان رسانه را در تحقق رسالتها و مسئوليتهايي كه درباره موضوع يادشده بر عهده دارند، ياري دهد. 

ابراهيم شفيعي سروستاني

زمستان 1391
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بخش اول: هست ها و بايدهاي سياست جمعيتي (پژوهش)


اشاره

بخش اول: هست ها و بايدهاي سياست جمعيتي (پژوهش)

زير فصل ها

مقدمه
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مقدمه


اشاره

مقدمه

نظام جمهوري اسلامي ايران با گذشت بيش از بيست سال از اجراي سياست تحديد جمعيت، با توجه به ملاحظات گوناگون اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي، سياسي و امنيتي، سياست افزايش جمعيت را در پيش گرفته است.

بيترديد، براي تحقق اين سياست جديد جمعيتي، بايد اقدامهاي متعددي در حوزههاي گوناگون انجام شود؛ ولي يكي از مهمترينِ اين اقدامها، «فرهنگسازي» و تغيير گفتمان جامعه، از كاهش جمعيت به افزايش جمعيت است.

بر اين اساس، رسانه ملي در جايگاه يكي از مهمترين دستگاههاي فرهنگساز كشور، كه به تعبير مقام معظم رهبري مسئوليت «مديريت و هدايت فرهنگ و افكار عمومي جامعه»رساني دفتر حفظ و نشر آثار حضرت آيت الله العظمي خامنهاي: 

http://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3262" class="content_notelink" href="#content_note_13_1">(1)
 را بر عهده دارد، بايد بر مبناي طرح و برنامهاي دقيق، مشخص و زمانبندي شده، براي تحقق سياست جديد جمعيتي كشور وارد ميدان شود و از همه ظرفيتهاي خود در موضوع يادشده استفاده كند؛ ولي پيش از هر اقدام بايد راهبردها و سياستهاي رسانه در اين زمينه مشخص شود تا فعاليت هاي اجرايي و برنامههاي توليدي، اهداف را به خوبي برآورده سازند.

با توجه به مطالب يادشده، در اين بخش به بررسي هست ها و بايدهاي سياست جمعيتي ميپردازيم تا روشن شود كه رسانه ملي براي تحقق وظايف و مسئوليت هاي خود در زمينه اصلاح سياست جمعيتي نظام جمهوري اسلامي چه اقدام هايي بايد انجام دهد..


cover.png
g o i e )
[NSEPRNI
[

s g 25

[






